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Resumo

O fortalecimento da agricultura familiar através gi®gramas governamentais e politicas de
incentivos intensificou a comercializacao de hortigranjeiros nas feiras populares e regionais em
todo o pais. No semiarido nordestino estas feimasatam-se fonte de renda para familias de
agricultores com a intensificagdo do consumo ajesto de produtos saudaveis e diversificados
pela populacéo local/regional. Este estudo cuj@ge é a VIII Feira da Agricultura Familiar e
Economia Popular e Solidaria do Territorio InhaniGnatelds teve como objetivo entender a l6gica
do consumo nesta feira e a sua representatividada @ populacdo regional através do
comportamento do consumo. Assim, com metodologai-gquanti, adequada a fundamentacao
tedrica, a representacdo da populacdo inhamuemse aofeira foi identificada através de uma
pesquisa de campo com 300 participantes aliadarécééde evocacdo de palavras cujos dados
foram tratados com o auxilio do software StatistiRackage for the Social Sciences (SPSS). Os
resultados revelaram uma visdo de consumo culeusalidario, demonstrando que a populacéo
local tem legitimado esse mercado regional querseti tradicional para o territério dos Inhamuns.

Palavras-chave:feira; representagdes; consumo.
1 Introducao

Sendo um dos principais sistemas agricolas, audigna familiar contempla produtores rurais de
baixo poder aquisitivo cuja grande parte do redoltde sua producdo se d& para seu proprio
consumo. Estes produtores ndo dispdem de moderagsimas e muitas vezes sdo acometidos
pelas intempéries do clima brasileiro, dependenassim, de politicas sociais para sua
sobrevivéncia (RAMALHGCet al, 2010).

Acima de uma questdo econémica, a necessidadesehs ios produtos agricolas destas familias no
comércio tornou-se uma questdo sociocultural, isipaoando, dessa forma, projetos solidarios
como as feiras de ambito regional.

As feiras de agricultura familiar estao distribwidan todo o pais permeando a ideia de consumo
consciente e responsavel dos produtos de origeitasal aliando-se a consideravel demanda de
produtos saudaveis e valorizando, assim, a cufuzastumes da populacdo local. Esse consumo
cultural, onde se entrelagam o lazer e o consureafirma a identidade local e regional,
transparecendo as relagdes entre agricultoressdimaasa, aposentados, jovens e criangcas que

buscam uma opc¢éao de lazer nas cidades interioranas.
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Diante disso, a pesquisa busca inferir sobre aadeith participagdo dos inhamuenses durante a
realizacdo da VIl Feira da Agricultura FamiliarBEzonomia Popular e Solidaria do Territorio
Inhamuns/Crateus a fim de compreender como esgadeiconfigura para o consumidor.

Dessa maneira, a pesquisa justifica-se por seu ciggifico, na medida em que 0s possiveis
resultados, a partir do contetdo das representapiéss sobre a feira, podem ampliar o conceito
de consumo e sua relagdo com a cultura. Acressera@ida que, através do seu viés social, pode-
se oferecer achados que orientem as praticas saltaiorganizadores desta feira para as futuras
edicoes, esclarecendo o nivel de envolvimento galpgédo regional com a feira apresentando-se,
assim, como instrumento de valorizacao da culeeggnal.

1.1 A VIII Feira da Agricultura Familiar e Economia Popular e Solidaria do Territorio dos
Inhamuns/Cratels

O Nordeste brasileiro, comumente assolado pela, sktém de grande parte dos agricultores
familiares. O fortalecimento da agricultura familisatravés de programas governamentais,
intensificou a comercializacao de hortifrutigrargsi nas feiras populares e regionais. No semiarido
nordestino, estas feiras tornaram-se fonte de rgragla agricultores com a intensificacdo do
consumo a preco justo de produtos saudaveis esticados pela populagéo local.

Este ano, Crateus foi palco, mais uma vez, da Mé#ira da Agricultura Familiar e Economia
Popular e Solidaria, tendo em vista a importanaiguh representatividade na regido, pois localiza-
se no Territorio dos Inhamuns, na Macrorregido ed® dos Inhamuns, com populagcédo estimada
de 72. 853 mil habitantes concentrando a maide gaxpulacional na zona rural (IPECE, 2011).

O evento é uma amostra de tudo que a regido ddsensm termos de agricultura e economia
solidaria que vem se apresentando, nos ultimos, @ooso inovadora alternativa de geracédo de
emprego e renda para familias de agricultores.

A feira mobiliza a populacdo da regido dos Inhamoos shows culturais, atracdes locais e
regionais, apresentacdes de dancas, forr6 pé da sediversas barracas de comidas tipicas,
entende-se que esta se torna, ao mesmo tempodeigaemorias, subjetividades e, sobretudo, de
signos das identidades moveis e dinamicas afetaddssa forma, o comportamento de
frequentadores através da cultura e costumes ddgodp local.

1.2 O Consumo Cultural

Das mais diversas formas, fendbmenos de consumdilgecestao presentes em nosso cotidiano,
sendo a cultura um dos principais meios pelos quas sociedade influencia os individuos e o seu
comportamento.

O antropologo inglés Tylor, em 1871, desenvolvela peimeira vez o conceito de cultura como
sendo "todo o comportamento aprendido, tudo aqguitbindepende de uma transmissdo genética"
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(LARAIA 2009, p.28). Assim, para Tylor, a cultur@ slesenvolve através da capacidade dos
homens adquirirem e transmitirem para a sociedade srencas, artes, moral, leis e costumes. A
partir da perspectiva de Tylor, muitos outros cdnsede cultura foram desenvolvidos e
reconstruidos dentro da antropologia moderna. iGersdo ainda os elementos simbdlicos,
Blackwell et al. (2005) se refere a cultura comon conjunto de valores, ideias e de outros
simbolos significativos que ajudam os individu@® @omunicar e a se conhecer como membros de
uma sociedade de uma regiéo.

Nesse sentido, a cultura desenvolve, com envoltionga sociedade, a valorizacdo de imaginarios
locais e regionais e a expansao de formas de cansomo as feiras. Estas resgatam e reconstroem
as bases culturais locais, além disso, quandolaefia alimentos hortifrutigranjeiros ou comida,
estes também podem ser considerados simbolos asjt@ém de satisfazer as necessidades
fisiolégicas humanas (VERBEKE e LOPEZ, 2005).

Com o aporte antropoldgico apresentado, a presmgimensdes culturais e simbdlicas pode ser
remetida ao estudo do comportamento do consunpdds,entender porque as pessoas compram,
de que forma consomem, como € que 0S grupos ssficka® perante outros grupos dentro da
sociedade, a partir do uso de determinados objsfioscontribuicbes dadas pelos antropologos ao
marketing (JAIME, 2001).

Considerando 0 consumo como uma pratica cotidiama produz sentido a vida social,
contribuindo no processo de construcao da idergigadbrtalecendo as relagdes sociais, este se
orienta por um mundo cultural em constante movimeAssim, tudo o0 que se consome pode ser
visto como investido de simbolos, significados elones socialmente reconhecidos
(MEZABARBA, 2011).

E nesse contexto que se insere o consumo cultAsamotivacdes para o consumo de um produto
ou de um servi¢co a outro, muitas vezes, dependsnestdos de vida dentro de uma sociedade e de
suas experiéncias culturais. Além disso, as prtiotidianas e populares, como as feiras regionais,
podem ser consideradas de interesse cultural tdorsé objetos de consumo da sociedade
(BURKE, 2010).

Considerando que as feiras, tradicionalmente, refijiiéntadas por pessoas que buscam diversidade
de produtos a precgos reduzidos, esta pesquisadoatzomportamento do consumidor em um
ambiente cultural de uma feira ocorrida no intederuma regido situada no sertdo do Ceara cuja
populacdo é composta, na maioria, por pessoasixie femda e tem como finalidade compreender
0s motivos pelos quais estes consumidores fregilesdta feira.

1.3 O Estudo sobre as Representacdes Sociais
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A Teoria das Representagfes Sociais foi deseneokithvés do psicologo social francés Serge
Moscovici apés uma tentativa de visualizar os femdms psicologicos do ponto de vista social e
cultural.

O estudo das representacdes sociais € motivadoagpsieio em compreender o senso comum
através de uma sociedade nada homogénea difereniéedseteoria das representacdes coletivas de
Durkheim ao esquecer-se da mobilidade na dinanacals pois para Bauer (2011, p.188) “Uma
sociedade se estrutura de acordo com difereniegyeins”.

Esta teoria geralmente pode ser explicada atraaéscdndi¢cdes socio-dinamicas de um grupo.
Entender o que pensa um grupo de pessoas de mauéingdal em determinada esfera ou situacéo é
um dos papeis das representacdes sociais. O papal Teoria das Representagcdes Sociais confere
a racionalidade da crenca coletiva e sua signéigagortanto, as ideologias, aos saberes populares
e ao senso comum. Tal racionalidade advém de dagvemnente os homens tornam-se racionais e
gue um individuo isolado e s6 ndo poderia sé-lts péo existe sujeito sem sistema nem sistema
sem sujeito (MOSCOVICI, 2011). Assim, a teoria dgzresentacdes sociais atenta-se em articular
os fendbmenos individuais e coletivos através decéel de interacdo entre individuo e sociedade.
Portanto, a observancia dessas relacdes e interagdmis, a partir da perspectiva da Teoria das
Representacbes Sociais de Moscovici, mostra aambev dessa teoria ao empirismo, avaliacdo e
compreensao do comportamento dos grupos sociastia ge sua propria realidade. Assim, por
meio das representacdes sociais construidas naFeita da Agricultura Familiar e Economia
Popular e Solidaria do Territorio Inhamuns/Crateéspossivel inferir quais elementos sao
familiares aos grupos sociais.

Como complemento da teoria de Moscovici, a teooiandicleo central, proposta por Jean-Claude
Abric em 1976, apresenta que as representacfesisseéio constituidas de um sistema socio-
cognitivo formado pelo nucleo central e seus eleéaseperiféricos, sendo aquele resultante da
natureza do objeto representado, garantindo a pé&moe da representacdo a partir das relagdes
entre o grupo e o objeto e estes organizados em o nucleo central como forma de defesa
propiciando ainda uma evolucéo da representacaal sem chegar a muda-la (MADEIRA, 2001;
SA, 2002apud VERGARA e FERREIRA, 2005).

Considerando a possibilidade, por meio da evocdedmalavras em torno da Feira, de apreender o
nacleo central e periférico como forma de compreerad representacdes constituidas, tendo em
vista que o ambiente de feira proporciona aos iddos interagir com diferentes classes e culturas
gue possuem diversas visdes de mundo, é possatédicar os comportamentos de consumo e
compreender a representatividade da VIII Feira daicAltura Familiar e Economia Popular e

Solidaria para a populagédo inhamuense.
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2 Metodologia

Este artigo se baseia na abordagem de pesquisdatides®aseado nos aportes da teoria das
representacdes sociais, pois tem como objetivorelestcom exatiddo os fatos e fenbmenos de
determinada realidade. Focaliza, assim, uma pdrgpegoltada para o aprofundamento na
descricao e interpretacdo dentro de um contexte dddinteracdo social a fim de compreender o
fendbmeno em estudo, uma vez que a interpretac@iusda percepcdo do fendmeno visto num
contexto e analisado sua aparéncia e em sua pidéaed(TRIVINOS, 1987).

Para a obtencdo dos dados utilizou-se a técnieaatmacéo de palavras ao termo indutor “Feira da
Agricultura Familiar e Economia Popular e solidgridevendo a resposta ser a mais espontanea
possivel através da tempestade de idéias.

Esta técnica permite ao sujeito falar e escrevealwaos que lhe venham a mente, apos ser
estimulado por uma palavra indutora que caracteriabjeto de estudo. Sabe-se também que para
andlise de percepcbes essa técnica tem-se mogithd¢d que esta possibilita identificar a
frequéncia e a ordem média de evocacdes de palavogsciando uma aproximagdo dos elementos
de uma representacéo (SA, 1996).

Foram entrevistados 300 frequientadores da feirapostos por homens e mulheres. Solicitou-se
dos sujeitos que verbalizassem palavras que linbsauwi a mente, ap6s serem estimulados por uma
expressao que remetia a feira em pauta.

Dessa forma, os dados foram analisados com o @aubilsoftware Statistical Package for the Social
Sciences (SPSS) versédo 18.0 que permite a anabseitativa dos dados.

3 Resultados e Discussao

Os resultados mostraram que os entrevistadosaeativa tarefa solicitada através da elaboracéo de
300 evocacgdes com 1197 palavras ou expressoesrddsr

Considerando que para Modller (1996) uma repres@ota® € social quando um conjunto de
sujeitos a compartilha, as expressdes e palavrasregiéncia unitaria foram desconsideradas da
tabulacdo. Dessa forma, foram excluidas 32 palaseaslo, entdo, agrupadas em 10 categorias
semanticas as 87 palavras restantes.

Considerando a categorizacdo semantica das pala&wasadas, procedeu-se ao calculo da
frequéncia de ocorréncia destas categorias e algatla ordem média de evocacao (O.M.E.).
Sendo aquela representada pelo nimero de vezegesalagfoi citada e esta pela posicdo em que a
expressao evocada foi hierarquizada pelos sujegqeesquisa. Posteriormente, foram efetuados os
calculos da frequéncia e da O.M.E. de cada caeegmia fins de levantamento dos elementos
pertencentes ao nucleo central da representacdal, sagrupados e distribuidos em quadrantes

conforme apresentados no graficol.
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Dimensdo Funcional Dimensdo Estrutural
Econdmico Festivo Frequéncia Formal - Informal
160
155
150
o 145
Emprego/Renda 140
(o] (2,21;145) 135
Bom (1,47;136) 130
125
. Artigos Ndo Regionais (2,18;119) 120
115
110
105
100
95
. Qualidade (2,42;89) 90

@seleza (2,26;84) 85
80

76

apepuoud

70
65
60
55

. Mercado (2,56;71) ‘

. Estrutura (2,70;51) 50

45

40

35

. 30
Artigos Regionais (1,56;30) [ 25
Agricultura/Producgdo (2,34;26) 20

15

Diversidade (2,10;10) @ 10

107 133 14 146 153 159 166 172 179 185 192 198 2,05 21 2,18 2,24 2,31 237 2,44 25 2,57 2,63 2,7 2,76 2,83 2,89 2,96 3,02 3,09
2,15

GRAFICO 1: Distribuicdo em quadrantes das categqréa anélise do nucleo central.
Fonte:SPSS

Como toda representacdo se organiza em torno dgidleo central que define, ao mesmo tempo, a
sua significacdo e organizacao interna em termosnueistema central e um sistema periférico,
observa-se que a palavra “bom”, possivelmente, éentp nucleo central da representacdo. Sua
situacao no quadrante superior esquerdo do diagsameflete no elevado nimero de vezes em que
foram evocadas, apresentando maior freqiéncia deéocia e pronta evocacgdo, enquanto 0S
elementos periféricos sdo aqueles situados no gpigdinferior direito, conforme apresentados no
gréfico 1.

Considerando o resultado extraido a partir dortrateo dos dados desta pesquisa, constatou-se que
a feira representa uma pratica que beneficia alpo@a local através do seu significado cultural.
Seu consumo se da de forma cultural e em segureho ple forma solidaria através da idéia de
oportunidade de emprego e renda para os feirantesrdi-arido. Dessa forma, a representatividade
da feira se configura como um evento festivo ggeainina a cultura para a populagéo local.

4 Conclusdes

A pesquisa objetivou entender a logica do consumoVvhl Feira da Agricultura Familiar e
Economia Popular e Solidaria do Territorio InhaniGnatels e a sua representatividade para a

populacao regional.



VIl Encontro de Pds-Graduacgdo e Pesquisa da Universidade Estadual Vale do Acarau-UVA

Verificou-se que a andlise das evocacdes livrggsatievras permitiu a identificagdo dos elementos
constitutivos das representacdes sociais do codsumei frequentador da feira dentro do grupo
estudadoA evocacao “bom” foi determinada como o provavehento do nucleo central.

O consumo cultural ancorado na interface do imagirsbcial da populagéo do interior articula-se
ao contexto do semiarido nordestino perfazendoaarspresentacdo social do grupo pesquisado.
Isto é, a forca deste contexto permeia nas cremgatores afetando, assim, a visdo de mundo que
determina a configuracao do nucleo central

Para o sistema periférico, foram identificadas @aywas agricultura, producao, artigos regionais,
gualidade, estrutura, dentre outras que indicamamg&aos cognitivos complementares sobre a
feira.

Conforme os resultados encontrados, os sujeitagujsaglos valorizam a dimensdo socio-cultural
da feira, expressando-a na forma de consumo cliladquirindo produtos regionais no momento
festivo, e na forma de consumo solidario atravésadribuicio no momento da compra de itens
destes feirantes.

Dessa forma, os resultados revelaram uma visdorgaimo cultural e solidario, demonstrando que
a populacédo local tem legitimado esse mercado mabigue se tornou tradicional para o territério
dos Inhamuns.

Espera-se que esse estudo possa contribuir pammsrugdo do conhecimento e reflexdo do
comportamento de consumo nas feiras, em especdiagesais, que se encontram, na maioria das
vezes, em lugares cuja cultura € valorizada pgbalpgao local.
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