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O projeto de extensdo “Analise do Impacto do Marketing Digital no Consumo Local” tem como objetivo
central compreender como as estratégias digitais influenciam o comportamento de compra dos
consumidores em Sao Benedito—CE, fortalecendo o vinculo entre empresas locais e a comunidade. A
proposta surge diante do avanco da digitalizacdo no comércio e da necessidade de adaptacdo dos
pequenos negdcios as novas dindmicas de mercado. Entre 0s objetivos especificos estdo: identificar os
principais canais de marketing digital utilizados pelos empreendimentos locais; analisar como o0s
consumidores percebem e interagem com essas estratégias; e, por fim, produzir e divulgar um relatério
com descobertas e recomendacfes praticas para os empreendedores. Dessa forma, a agdo extensionista
ndo s6 promove o desenvolvimento do comércio regional, como também capacita alunos na aplicacéo
pratica dos conteudos trabalhados em sala de aula, aproximando a universidade da realidade local. A
metodologia é organizada em fases. Primeiramente, foram realizados o planejamento metodolégico, a
selecdo da equipe e o levantamento de dados secundarios sobre tendéncias em marketing digital. Em
seguida, iniciou-se a coleta de dados primarios, utilizando entrevistas e questionarios aplicados a
consumidores locais. A analise dos resultados sera feita de forma quantitativa e qualitativa, com apoio
dos discentes, possibilitando a identificacdo de padrdes de comportamento e da efetividade das praticas
digitais. A etapa final prevé a elaboracdo de um diagnodstico com recomendagfes para aplicagdo direta
nos negdcios da cidade. Os resultados esperados incluem uma compreensao aprofundada sobre o impacto
das estratégias digitais no consumo local, a entrega de um relatério estratégico com sugestdes préaticas
aos empreendedores e o fortalecimento da relagdo entre universidade e comunidade. Além disso, o
projeto busca capacitar os estudantes em pesquisa de campo e analise de dados, estimulando o
aprendizado pratico e a formacdo cidada. Outro ponto relevante é o incentivo ao consumo consciente e
ao desenvolvimento econdmico sustentavel na regido, mostrando como o marketing digital pode ser um
aliado na valorizacdo dos pequenos negocios. Por fim, o projeto reafirma o compromisso da
Universidade Estadual do Vale do Acarad (UVA) com a integracdo entre ensino, pesquisa e extensao,
gerando beneficios reais tanto para os alunos envolvidos quanto para a sociedade. Ao unir conhecimento
académico e préticas de mercado, a iniciativa se apresenta como uma acgdo transformadora, capaz de
contribuir para a modernizagdo dos empreendimentos locais, promover maior engajamento dos
consumidores e estimular a utilizacdo estratégica das ferramentas digitais como motor de
desenvolvimento econdmico e social em S&o Benedito.
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