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A crescente influéncia dos influenciadores digitais no comportamento do consumidor tem transformado
0 modo como 0s pequenos negocios se comunicam com seus publicos. Este projeto de extensdo propde
investigar como as parcerias estratégicas entre influenciadores locais e empreendedores de So Benedito
e regido impactam as decisfes de compra, 0 engajamento nas redes sociais e 0 desempenho econémico
dos neg6cios. A proposta conecta a teoria com a pratica, promovendo desenvolvimento local e
aprendizado aplicado aos alunos. O objetivo deste projeto € o de analisar como parcerias entre
influenciadores digitais locais e empreendedores impactam o consumo e o desempenho de negocios em
Sdo Benedito e regido. Como especificos: Mapear influenciadores locais e seus perfis de audiéncia;
Identificar oportunidades de parcerias estratégicas entre influenciadores e negdcios; Mensurar o0 impacto
dessas acOes em vendas, engajamento e visibilidade; Analisar habitos de consumo da populagdo local;
Disseminar os resultados para a comunidade académica e empresarial. O projeto esta sendo desenvolvido
por meio de uma abordagem pratica, com etapas ja executadas como o mapeamento de influenciadores e
o levantamento dos negdcios participantes. A coleta de dados sobre habitos de consumo esta em curso,
utilizando questionarios aplicados a populagdo local. Em seguida, serdo implementadas campanhas piloto
em parceria com influenciadores, cujos impactos em vendas e engajamento digital serdo monitorados.
Essa metodologia permite analisar de forma empirica como o marketing de influéncia atua no contexto
local e gera insights Uteis para negdcios e pesquisas académicas. Geracdo de dados empiricos sobre o
impacto do marketing de influéncia local; Fortalecimento das estratégias de divulgacdo dos pequenos e
médios empreendimentos; Melhoria da relacdo entre marcas locais e consumidores; Capacitacdo de
alunos em praticas reais de pesquisa e marketing digital; Recomendacfes praticas para empresarios e
influenciadores; Integragdo efetiva entre universidade, mercado e comunidade digital. O projeto reforga o
papel da universidade na geracdo de conhecimento aplicado e no estimulo ao desenvolvimento regional.
Ao unir empreendedores, influenciadores e discentes em uma mesma iniciativa, promove-se a
valorizagdo do comércio local, a profissionalizagdo das praticas digitais e a formacdo de alunos mais
criticos e preparados para os desafios do mercado. Trata-se de uma proposta de impacto social,
académico e econdmico, que contribui para a transformacdo da realidade local por meio da extensdo
universitaria.
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